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UNGSBACKA
INNERSTADS AB

ARBETAR FOR EN EN FRAMGANGSRIK HANDELS- OCH MOTESPLATS.

Tittar man ndrmare pd handelsplatser som lyckas val upptac!
De har bland annat en akiiv organisation f&r marknadsforing,

ker man att de haren rad saker gemensamt.
in’rernkommunikoﬁon och plotsutveckling.

Aft utveckla en plats &r aft géra den aftraktivare for invénare och besokare, men ocksé for investerare och

foretag. Detta ar viktiga forutsattningar i en tid dd& konkurrensen plir allt tuffare frén bland annat |&gprisvaruhus,

internethandel och stadskarnor i omgivande stader.

SAMVERKAN
GOR 0SS STARKA.

Det ér tack vare samverkan mellan putiker och foretag
i Kungsbacka Innerstad som vi kan péverka utveck-
lingen av Kungsbacka Innerstad. Och aktiv samver-
kan mellan butiker, restauranget, utbildningsféretag,
banker, reklambyréer efc. starker dift eget kontaktn&t
p& hemmaplan.

FORENKLAR DIN VARDAG.

Innerstadsbolaget hjalper dig med marknadsforing,
utbildning, tillstéind, radgivning och mycket annat som
underlattar din vardag.

ALLT DETTAOCH
MYCKET ANNAT GOR VI
pA INNERSTADSBOLAGET.

| kdpcentrum ar det obligatoriskt att vara med i fore-
tagarforeningen. | stadskarnor &r det inte obligatoriskt,
men det ar var varmaste rekommendation att du som
innerstadsforetagare medverkar under vart gemen-
samma varumarke.

p&a omslagsbilden, fréin vanster:

Kerstin Lonnhag, landskapsarkitekt, Helena Billkrantz, butiks-
agare, Christofer Bengtsson, fastighetsGgare, pernilla Acar
Bostrom, krégare och Henrik Olsson, centrumledare.

VAR UPPGIFT AR ATT:

« 5ka kunskapen och férst@elsen for stadens sam-
manhdngande helhet - och att anpassa Innerstaden
fill dagens konkurren’rsituoﬁon.Vi lever i en féranderlig
varld och Kungsbacka Innerstads AB arbetar aktivt
med stadskarnans roll idag och hur den kommer aft
gestalta sig i framtiden.

« forena dgarnas styrdokument for att skapa en gée-
mensam nulégenanalys och malbild. P& sa vis kan
vi komnmunicera en enhetlig bild av stadskdrnans
varden. Utmaningen ligger i aft manga ager dennd
fréga; darfor ar det viktigt aft vi har samma upp-
fattning.

« samordna resurser hos Innerstadens 260 olika verk-
samheter, kommunens perdrda forvaltningar och
fastighetsGigarna i centrum fill de omraden dar de gor
storst nytta. Vi arrangerar &ven gemensamma evene-
mang och foretagstraffar. samverkan och dialog ar
viktigt - inte minst nér man bygger stadens nya torg.



UR ETT MEDBORGARPERSPEKTN

Foljande mal lyser

starkast i vart arbete med
att utveckla stadskarnan:

e ——

FASTIGHETS-
AGARE

KOMMUNEN

« Alt erbjuda kommuninvanarna, samt besdkande

turister, eft brett utbud av butiker, restauranger, sam-

hallsservice samt Kkultur och nojen. Flera forsknings-

resultat visar eft tydligt samband mellan diversifierat
utbud och upplevd livskvalitet.

KOPMANNA-
FORENINGEN

Centrumledaren ar négot av spindeln i Inner
stadsnatet och héller inop organisationen.
Han har aven rollen som sprakror nar det

galler aft kommunicera med media.

INTERN
KOMMUNIKATION

. Nyhetsbrevet InnerstadsAktuellt

« Cenrumledare som besdker
putikerna och restaurangerna.

« Intern meijllista till alla féretag.

« Grundare av Frukostklubben.

. Specialinbjudningcr till mingel,

invigningar mm.

gemenskap O

EXTERN
KOMMUNIKATION

« Pressreleaser & nyhetstips.
« FAngar upp och bemoter negativ
ryktesspridning.

« Innerstadens webbportal.

« Finansierar skyltar vid motorvagen.

. Innerstadsfolder som uppdateras
varje ar.

« Facebooksida.

« Instagram.

« Flaggor.

L)

o Aft stads
levande och trygg. Innerstaden ska helt enkelt forbdtt-

som enkelt

Kk&rnan ska upplevas som tillganglig, vacker,

ra sitt ambassaddrskap i kommunen.

Dessa mal ar svara att méta. Daremot kan vi se positi-
va resultat av det okade engcgemanget i frdgor som
161 stadsutvecklingen. Nagra exempel p& dessa ar
det véxande medlemsantalet och stora medieintres-
set for Innerstaden.

UR ETT F(")RETAGSPERSPEKTIV

o Att skapa tarutsatiningar for fler pesokare och okad
|dbnsamhet for foretagen i stadskarnan: butiker, restau-
ranger, banker och andra tjnsteforetag.

« Att utveckla de "mjuka fragorna” - det ska upplevas
och lustfylit aft starta och aga foretag i
Kungsbacka kommun. Manniskor som startar och
driver féretag i Kungsbacka ska kénna arbetsgladie,
ch yrkesstolthet.

« Genom atit arbeta med de tva ovanstdende punk-
terna skapas utrymme for okad avkastning pd fastig-
hetsinvesteringar i Kungsbacka kommun.

EVENEMANG
| INNERSTADEN

Ef antal aktiviteter som genomfors i

samverkan med kommunen och ddr

centrumledaren ar projektledare:

« Centimetermaran.

. Kungsbacka Julmarknad.
« School s Out.

. Konstens vecka.

. Garage sale.

« Julskyltningstavling.
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